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1.1.1 Мероприятие: Подготовка заявки дляподачи на получение гранта 12.08.2024 12.08.2024 Данильченко П.Р. Заполненная форма заявкидля подачи на конкурс
(1) Контрольная точка: Заявка отправленачерез сайт на конкурс «Открываем Россиюзаново» 12.08.2024 Данильченко П.Р. Заполненная форма заявкидля подачи на конкурс
1.1.2 Мероприятие: Формирование командыучастников экспедиции 22.08.2024 07.09.2024 Грузинова А.А. Заполненная форма командыучастников экспедиции
(2) Контрольная точка: Проведена съемкавидео для объявления о старте отбораучастников 23.08.2024 Грузинова А.А. Утвержденный сценарий длявидео
(3) Контрольная точка: Команда экспедициисформирована 31.08.2024 Грузинова А.А. Заполненная форма командыучастников экспедиции
(4) Контрольная точка: Список участниковэкспедиции направлен оргкомитетуконкурса 07.09.2024 Чунихина А.А. Заполненная форма командыучастников экспедиции
1.1.3 Мероприятие: Разработка техническогозадания для проведения экспедиции 23.08.2024 10.01.2025 Чунихина А.А. Форма технического заданияэкспедиции
(5)

Контрольная точка: Организована ипроведена встреча с партнером в онлайнформате, разработано техническоезадание
23.08.2024 Данильченко П.Р Краткая справка по итогамвстречи

(6) Контрольная точка: Техническое заданиесогласовано и утверждено 10.01.2025 Данильченко П.Р. Форма технического заданияэкспедиции

1.1.4 Мероприятие: Проведение анализасоциально-экономического итуристического потенциала региона 30.10.2024 21.03.2025 Карпович А.Р.
Заполненная форма дляанализа социально-экономического итуристического потенциаларегиона

(7) Контрольная точка: Проведена встреча спреподавателем дисциплины «Социально-экономический потенциал территории» 20.09.2024 Карпович А.Р. Краткая справка по итогамвстречи
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(8) Контрольная точка: Сформированааналитическая справка о социально-экономическом потенциале территории 21.03.2025 Карпович А.Р.
Заполненная форма дляанализа социально-экономического итуристического потенциаларегиона

1.2 Результат: Организована и проведенаэкспедиция 20.04.2025 22.04.2025 Чунихина А.А. Форма технического заданияэкспедиции
1.2.1

Мероприятие: Проведение обзорнойэкскурсии по Краеведческому музею им.Г.А. Ладыженского 21.04.2025 21.04.2025 Абрамова П.Е. Форма технического заданияэкспедиции
1.2.2 Мероприятие: Проведение экскурсии потерритории Кологривской поймы 21.04.2025 21.04.2025 Бискуп Е.А. Форма технического заданияэкспедиции
1.2.3 Мероприятие: Проведение экскурсии поШаблово 20.04.2025 20.04.2025 Бискуп Е.А. Форма технического заданияэкспедиции
(9) Контрольная точка: Подготовленопортфолио по результатам проведенныхэкскурсий 21.04.2025 Лопашенкова А.Д. Портфолио экспедиции
(10) Контрольная точка: Заполнен иутвержден отчет о проведении экспедиции 22.04.2025 Лопашенкова А.Д. Отчет об экспедиции
1.2.4 Мероприятие: Проведение полевыхисследований 20.04.2025 21.04.2025 Карпович А.Р. Портфолио экспедиции
1.2.5 Мероприятие: ПосещениеМемориального парка и Центральногосквера 20.04.2025 21.04.2025 Карпович А.Р. Форма технического заданияэкспедиции
(11) Контрольная точка: Аналитическаясправка разработана и включена впортфолио экспедиции 21.04.2025 Карпович А.Р. Портфолио экспедиции

1.3 Результат: Разработана концепциятуристического маршрута и культурногокода города 20.04.2025 21.04.2025 Чунихина А.А. Портфолио экспедиции
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1.3.1 Мероприятие: Посещение экофермы«Гусиная столица» и встреча с ееруководством 21.04.2025 21.04.2025 Грузинова А.А. Форма технического заданияэкспедиции

(12)
Контрольная точка: Концепциятуристического маршрута и культурногокода города представленызаинтересованным сторонам(Администрации Кологривского района иместному бизнесу)

21.04.2025 Данильченко П.Р. Форма технического заданияэкспедиции

2. Проведение информационно-коммуникационной работы
2.1 Результат: Определены и утвержденыформаты медиа-продуктов 01.02.2025 01.03.2025 Бискуп Е.А. Контент-план
2.1.1 Мероприятие: Проведение встречи сруководителем медиа-направленияэкспедиции 03.02.2025 03.02.2025 Чунихина А.А. Техническое задание напроведение стратегическойсессии
(13) Контрольная точка: Утвержден контент-план 01.03.2025 Чунихина А.А. Контент-план
2.2 Результат: Разработан дизайн постовдля публикации 09.11.2024 15.03.2025 Данильченко П.Р Контент-план
2.2.1 Мероприятие: Проведение встречи сруководителем медиа-направления 03.02.2025 03.02.2025 Абрамова П.Р. Техническое задание напроведение стратегическойсессии
(14) Контрольная точка: Утвержденодизайнерское оформление продуктовэкспедиции 15.03.2025 Чунихина А.А. Контент-план
2.3 Результат: Опубликованы посты всоциальных сетях 01.14.2025 30.04.2025 Бискуп Е.А. Контент-план

2.3.1 Мероприятие: Сбор информации дляпостов 01.03.2025 22.04.2025 Бискуп Е.А. Контент-план
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(15) Контрольная точка: Заполнен иутвержден документ отчета об экспедиции,содержащий сведения о медиа-продуктах 30.04.2025 Грузинова А.А. Отчет об экспедиции,содержащий сведения омедиа-продуктах
2.4 Результат: Организована работа медиа-группы 03.02.2025 25.04.2025 Данильченко П.Р. Контент-план
2.4.1 Мероприятие: Осуществление фото- ивидеофиксации хода экспедиции 20.04.2025 22.04.2025 Данильченко П.Р. Портфолио экспедиции
(16) Контрольная точка: Медиа-материалывнедрены в портфолио экспедиции 25.04.2025 Данильченко П.Р. Портфолио экспедиции
2.5 Результат: Опубликованы иные медиа-продукты в социальных сетях 20.04.2025 30.04.2025 Лопашенкова А.Д. Контент-план
2.5.1 Мероприятие: Сбор информации дляиных медиа-продуктов 20.04.2025 22.04.2025 Лопашенкова А.Д. Контент-план
(17) Контрольная точка: Заполнен иутвержден документ отчета об экспедиции,содержащий сведения о медиа-продуктах 30.04.2025 Лопашенкова А.Д. Отчет об экспедиции,содержащий сведения омедиа-продуктах

3. Реализация разработанных решений, продуктов и их постмониторинг
3.1 Результат: Разработанныйтуристический маршрут опубликован напрофильном сайте 01.05.2025 01.06.2025 Лопашенкова А.Д. Форма технического задания

3.1.1 Мероприятие: Передача описанияразработанного туристическогомаршрута профильному ведомству 01.05.2025 15.05.2025 Лопашенкова А.Д. Электронное письмо

(18) Контрольная точка: Создана страницасайта с разработанным туристическиммаршрутом 01.06.2025 Лопашенкова А.Д. Электронное письмо

3.2
Результат: Разработанныйтуристический маршрут переданпрофильной организации с целью егодальнейшего PR и распространениясреди целевой аудитории

01.05.2025 01.06.2025 Данильченко П.Р. Электронное письмо
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1 Оформляется после автоматизации процесса управления проектом.

3.2.1
Мероприятие: Передача описанияразработанного туристическогомаршрута профильному ведомству иведение обсуждений с партнерами

01.05.2025 15.05.2025 Данильченко П.Р. Электронное письмо

(19) Контрольная точка: Профильноеведомство получило разработанныйтуристический маршрут 01.06.2025 Данильченко П.Р. Электронное письмо

3.3
Результат: Создана справка,включающая в себя аналитику поразработанному маршруту 01.06.2025 01.07.2025 Чунихина А.А. Аналитическая справка

3.3.1
Мероприятие: Проведение встречи спрофильным ведомством и получениеаналитики по привлекательностиразработанных медиа-продуктов

01.06.2025 20.06.2025 Чунихина А.А. Электронное письмо

(20) Контрольная точка: Аналитический отчетпередан команде проекта экспедиции 01.07.2025 Чунихина А.А. Электронное письмо
3.4 Результат: Разработан архив проекта 15.06.2024 01.07.2025 Чунихина А.А. Электронный архив
3.4.1 Мероприятие: Объединение всейпроектной документации, подведениеитогов и обсуждение полученного опыта 15.06.2025 01.07.2025 Чунихина А.А. Электронный архив

(21) Контрольная точка: Архив проектапередан Проектной школе и/илипредставлен на Проектном комитете 01.07.2025 Чунихина А.А. Протокол заседанияПроектного комитета

2. Ресурсный план проекта1
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№ Наименованиемероприятия, КТ Ф. И. О. исполнителя Роль Количествочасов (план) Количествочасов (факт) Количество часов(прогноз)

3. План управления рисками

№
Наименованиериска(рисковоесобытие)

ОжидаемыеПоследствия
Вероятностьнаступления(0‒1)

Уровеньвоздействия(0‒1)
Рангриска Мероприятияослабления риска

Мероприятияреагирования нариск
Ответственный зауправлениериском

1

Недобор командыпроекта попричинеотсутствияинтереса устудентовпрограммы«РЕСУРС России»к развитиютуристическойпривлекательностиКостромскойобласти

Студенты не будутучаствовать вмероприятиях,направленных наподготовку,проведение иоформлениерезультатовэкспедиции вКологрив 0,4 0,8 0,32

1. Проведение активнойинформационно-коммуникационнойработы с цельюпривлечения целевойаудитории

1. Проведениемероприятия,направленного наповышениепривлекательности Кологрива

Бискуп Е.А.
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2

Временные сдвигии невыполнениеобязательств состороныорганизаторовконкурса

Организаторыконкурса не успеютпроизвестинеобходимые закупкии оформитьдокументы для того,чтобы экспедицияпрошла в указанныесроки

0,5 0,9 0,45

1. Находиться внепрерывном контакте сорганизаторамиконкурса дляотслеживанияпрогресса в выполненииих обязательств

1. Корректировкасроковреализацииэкспедиции всоответствии сучебным планомстудентов

ДанильченкоП.Р.

3

Перенос сроковпроведенияэкспедиции
Возникновениесложностей привзаимодействии сключевымизаинтересованнымисторонами 0,8 0,8 0,64

1. Разработкаальтернативного планареализации экспедициидля использования егов чрезвычайныхситуациях

1. Проведениеэкспедиции виные сроки ииспользованиеальтернативныхформатовобщения сключевымизаинтересованными сторонами

ДанильченкоП.Р.

4

Перенос/отменавстреч во времяпроведенияэкспедиции вКологриве

Участникиэкспедиции не смогутузнать всехособенностейвыбраннойтерритории, чтоможет отразиться наполноте смысловогосодержаниятуристической карты

0,4 0,7 0,28

1. Подтверждениепроведения встреч занеделю и несколькодней до

1. Использованиеальтернативныхисточниковинформации,помощь местныхжителей дляполученияинформации овыбраннойтерритории

Лопашенкова А.Д.
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5

Получениенедостаточнойинформации длясоставлениямаршрута,удовлетворяющеготребованиям ЗС иожиданиям ЦА попричине низкогоуровнякоммуникации

Туристические картыне будут иметьдетальнойпроработки, асоставленный брендгорода не сможетотразитьуникальностьвыбраннойтерритории.Результатыэкспедиции не смогутудовлетворитьзапросызаинтересованныхсторон и потребностицелевой аудитории

0,6 0,8 0,48

1. Проведение встреч,которые позволятуточнить ожиданиязаинтересованныхсторон
2. Четкое определениецелевой аудитории, длякоторой предназначенитоговый продукт

1. Налаживаниесвязи сзаинтересованными сторонамипосредствоминых способов(личные встреч,привлечениесвязейпартнеров)

ГрузиноваА.А.

4. План управления возможностями

№ НаименованиеВозможности Ожидаемые эффекты
Вероятностьнаступления(0‒1)

Уровеньвоздействия(0‒1)
Рангвозможности

Мероприятия подостижениювозможности
Ответственный зауправлениедостижениемвозможности

1

Высокаязаинтересованностьорганов властиКостромской области

Повышение туристическойпривлекательностиКостромской областиблагодаря высокомууровню удовлетворенностиразработанным решениемместными органами власти

0,7 0,8 0,56

1. Проведениевстреч спредставителямиместных органоввласти

ДанильченкоП.Р.



10

2

Активное вовлечение впроведениеэкспедиции студентовпрограммы «РЕСУРСРоссии»

Получениедополнительногопрактического опытастудентами 0,7 0,6 0,42

1. Проведениемероприятий,направленных наподготовку,проведение иоформлениерезультатовэкспедиции

Карпович А.Р.

3

Развитие иусовершенствованиенавыков дизайна,составлениятуристических карт иоформлениякультурного кодагорода

Возможность дляпрофессиональнойсамореализации студентови качественной проработкипродуктов экспедиции 0,7 0,4 0,28

1.Прохождениедополнительныхкурсов в сфередизайна,составлениятуристических карти оформлениякультурного кодагорода

Грузинова А.А.

4

Погружение вспецифику управленияи культурныеособенности регионаРоссии

Расширение кругозора иуправленческихкомпетенций участниковэкспедиции 0,8 0,9 0,72

1.Проведениевстреч спредставителямиместных органоввласти, бизнеса ижителями области

Чунихина А.А.

5

Привлечение малого исреднего бизнеса вКостромской области
Привлечение партнеровмаршрута, которые будутспособствовать егореализации и развитию 0,6 0,4 0,24

1.Проведениевстреч спредставителямибизнесаКостромскойобласти

Абрамова П.Е.
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6

Привлечение местныхжителей дляпроведения полевыхисследований ипогружения впроблемное полепроекта

Получение уникальныхзнаний об истории-культурных и социально-экономическихособенностяхКологривского района
0,8 0,8 0,64

1. Проведениеполевыхисследований.Использованиемобильных методовполученияинформации

Грузинова А.А.

5. План управления заинтересованными сторонами

№ Организация
Представительинтересов(Ф. И. О.,должность)

Роль в проекте Влияние
Вовлеченность(текущая)

Вовлеченность(желаемая)
Стратегииуправления

СпособыВзаимодействия
График иканалы связи

1

Организационныйкомитетпрофессионального конкурса«ОткрываемРоссию заново»

Данил Щербаков,менеджер Заинтересованнаясторона
5 3 5

Информировать обудущихрезультатах

Передачаотчетов оходереализации проекта

Не менее 1 раза вмесяц, вэлектронномформате черезпереписку всоциальных сетях

2

Дирекцияприоритетныхобразовательныхинициатив

ГаркушаНатальяСергеевна,директор

Заказчик

9 7 9

Активнововлекать Совещания,встречи,предоставлениеотчетовна ПК

Не менее 1 раза вмесяц, в очномформате
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3
Студентыпрограммы«РЕСУРС России»

- Заинтересованнаясторона
6 5 9

АктивноВовлекать,информировать

Очныевстречи,сообщения всоциальных сетях

Понеобходимости,в очном формате

4
Органы властиКостромскойобласти

- Заинтересованнаясторона 6 3 8
Информировать,сотрудничать

Онлайн-конференции
Не менее 1 разаза времяреализациипроекта в онлайн-формате

5
Малый и среднийбизнесКостромскойобласти

- Заинтересованнаясторона 4 3 7
Тесносотрудничать

Очныевстречи 19.04.2025 –21.04.2025 вочном формате

6 ЖителиКостромскойобласти
- Заинтересованнаясторона 4 5 7 Активнововлекать Очныевстречи 19.04.2025 –21.04.2025в очном формате

7
Туристско-информационныйцентр

ВасилийНиколаевичРассадин,руководитель ТИЦ

Заинтересованнаясторона
5 3 8

Информировать,сотрудничать, выяснятьожидания итребования

Коммуникацияонлайн
Не менее 2 раз завремяреализациипроекта в онлайнформате

8
Экоферма«Гусинаястолица»

Доставалов ЕгорАлександрович,руководительэкофермы

Заинтересованнаясторона 6 0 8
Выяснятьожидания итребования,сотрудничать

Очныевстречи,совещания онлайн

Не менее 2 раз завремяреализациипроекта
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6. План управления коммуникациями
№ Какая информация передается Кто передаетинформацию Кому передаетсяинформация Когда передаетсяинформация Как передаетсяинформация

1
Обмен информацией о текущемсостоянии проекта Данильченко П.Р.,администраторпроекта

Организационныйкомитетпрофессиональногоконкурса «ОткрываемРоссию заново»

Не менее 1 раза вмесяц Электронный формат

2
Информация о возможных рискахи отклонениях по проекту Абрамова П.Р.,менеджер порискам ивозможностям

Дирекцияприоритетныхобразовательныхинициатив

Не менее 1 раза вмесяц Информацияпредставляется напроектном комитете

3
Информация о продуктахэкспедиции Абрамова П.Р.,менеджер порискам ивозможностям

Региональные органыисполнительнойвласти Костромскойобласти

Не менее 2 раз впериод с 19.04.2025по 01.06.2025
Онлайн-формат

4
Отчет о проведении экспедиции Данильченко П.Р.,администраторпроекта

Организационныйкомитетпрофессиональногоконкурса «ОткрываемРоссию заново»

1 раза в период с22.01.2025 по25.04.2025
Электронный формат

5
Информация о продуктахэкспедиции Данильченко П.Р.,администраторпроекта

Малый и среднийбизнес Костромскойобласти
Не менее 1 раза впериод с 21.04.2025по 25.04.2025 и потребованию сторон

Очные и/или онлайнвстречи

6
Информация о продуктахэкспедиции Данильченко П.Р.,администраторпроекта

Туристско-информационныйцентр
Не менее 1 раза впериод с 19.04.2025по 01.06.2024 и потребованию сторон

Онлайн-отчеты
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7
Информация об актуальныхмероприятиях, сбор обратнойсвязи

Данильченко П.Р.,администраторпроекта
Экоферма «Гусинаястолица» 1 раз в период с19.04.2025 по21.04.2025 и потребованию сторон

Онлайн и/или очныевстречи

7. План финансирования проекта

Функциональное направление проекта Наименование результата
Объем финансовогообеспечения по периодам(тыс. руб.)

Всего(тыс. руб.)
2024

1. Подготовка и проведениеэкспедиции 1.2 Организована и проведенаэкспедиция 350 350
Итого: 350

8. Матрица распределения ответственности

№ Результатпроекта

Роль в проекте / должность

Кураторпроекта
Руководительпроекта

Администраторпроекта

Менеджерпозаинтересованнымсторонам

Менеджерпокачеству
Менеджерпобюджету

Менеджерпоуправлениюкоммуникациями

Менеджерпо рискамивозможностям

1. Проведенаподготовительная работа
С В
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2. Организованаи проведенаэкспедиция
И С У В

3.

Разработана
концепция
туристического
маршрута и
бренда города

У С В В В

4.
Определены иутвержденыформатымедиа-продуктов

И У С В В В

5.
Разработандизайн постовдляпубликации

С У В В

6.
Опубликованыпосты всоциальныхсетях

И И У,С В В

7. Организованаработа медиа-группы
И С У В В

8.
Опубликованыиные медиа-продукты всоциальныхсетях

И И У,С В
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